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صباح، ولي من اسمي نصيب 
ِ
أنا مِ

I’m Misbah, and I live up to my name

صبــاح، ليــس لأنــه اســم والــدي، بــل لأننــي أحــب أن أتــرك أثــراًً مضيئــاًً أينمــا كنــت؛ أنيــر 
ِ
ينادينــي الكثيــرون بـــ مِ

الطرقــات والمــدن والكواكــب بمصابيحــي الخاصــة: أفــكاري وإبداعــي. ومــن بــاب الطرافــة، يربــط البعــض 
الاســم أيضــاًً بناصــع البيــاض، حتــى أصبــح كثيــرون لا يعرفــون أن اســمي الحقيقــي هــو محمــد!

وُُلدت وعشت ودرست في الرياض، ومنها بدأت رحلتي في عالم التصميم والإبداع.
أعمــل مديــراًً إبداعيــاًً ومديــر علامــات تجاريــة وصانــع محتــوى، بخبــرة تتجــاوز عشــر ســنوات فــي بنــاء 
العلامــات التجاريــة، وتطويــر الاســتراتيجيات الإبداعيــة والهويــات البصريــة. بالنســبة لــي، الموضــوع أكبــر 
مــن مجــرد تصميــم شــعار أو صناعــة صــورة جميلــة؛ هــو بنــاء فكــرة واســتراتيجية تترســخ في ذهــن العميل، 
وتمتــد إلــى داخــل الشــركة لتخلــق شــعوراًً بالانتمــاء، وتوحّّــد الرؤيــة، وتحافــظ علــى شــخصية العلامــة مــع 

مــرور الوقــت.
لــدي خبــرة واســعة فــي عالــم الســيارات الفاخــرة، وهــو مجــال يجمــع بيــن شــغفي بالتفاصيــل وحبــي للتميــز. 
أســتمتع ببنــاء علامــات لهــا شــخصيتها الخاصــة، وتحويــل الأفــكار إلــى تجــارب إبداعيــة ومحتــوى يتــرك أثــراًً 

حقيقيــاًً، ويضيــف قيمــة للعلامــة التجاريــة ويســاهم فــي نمــو أعمالهــا.

Most people know me as “Misbah,” not because it’s my father’s name, but because I like to think 
I light up roads, cities, and even planets with my own kind of lamps: my ideas and creativity. 
On another note, some people associate the name with Interestingly, many people don’t even 
know my actual first name is Mohammed! 
I was born, raised, and educated in Riyadh, where my journey into design and creativity began.
I work as a Creative Director, Brand Manager, and Content Creator, with over 10 years of 
experience in brand building, creative strategy, and visual identity. For me, it goes beyond 
designing a logo or creating something visually appealing. It’s about building an idea and a 
strategy that stay in people’s minds, extend throughout an organization, create a sense of 
belonging, align its vision, and preserve the brand’s character over time.
I have extensive experience in the luxury automotive world, a field that brings together my 
passion for detail and my appreciation for distinction. I enjoy building brands with their own 
personalities and turning ideas into creative experiences and content that leave a lasting 
impression, add real value to brands, and contribute to business growth.

10+
Years of experience
أعــوام مـــن الــــخــبــرة

250+
Product designs and redesigns
منتج تم تصميمه أو إعادة تصميمه

100+
Commercial and product photoshoots
جلسة تصوير دعائي ومنتجات

470k+
Followers built on CrankShaft Platform
مــتـــابــــع فـــي كـــرانـــــك شــافــــت للسيارات

20+
Brands created & developed
عــلامـــــة بُُـــــــنــــيــــت وطـــــــورت
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Brand Identity & Visual Systems and Guidelines.
Creative Strategy & Brand Positioning.
Arabic Copywriting & Slogan Development.
Creative Direction & Campaign Building.
Commercial & Product Photography.
Video Production & Supervision.
Social Media, Product & Packaging Design.

بناء الهويات الإبداعية وأنظمتها البصرية.
الاستراتيجية الإبداعية وتموضع العلامة التجارية.

كتابة وصناعة المحتوى الإعلاني بالعربية.
الإخراج الإبداعي وبناء الحملات التسويقية.

التصوير الاحترافي والدعائي وتصوير المنتجات.
إنتاج الفيديو والإشراف على تنفيذه.

تصميم منشورات شبكات التواصل، المنتجات والتغليف.

Riyadh, Saudi Arabia | Amman, Jordan
+966 56 900 88 96

للتعرّّف عليّّ أكثر، تصفّّح سيرتي الذاتية
Discover more about me, explore my CV

www.misbahart.net
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عملــت علــى تطويــر وإعــادة بنــاء وتموضــع علامــة MS1 Motor، مــن خلال تطويــر هويتها 
ــة  ــى جانــب تحســين تجرب ــز حضورهــا فــي قطــاع الســيارات الفاخــرة، إل ــة وتعزي البصري

العميــل فــي مختلــف نقــاط التواصــل مــع العلامــة.
شــمل دوري تطويــر وتطبيــق الهويــة علــى مقــر الشــركة والمعــرض الرســمي، والعمــل 
مواصفــات  وتخصيــص  للســيارات،  حصريــة  تصاميــم  لتطويــر   BRABUS فريــق  مــع 

وتصاميــم تلائــم احتياجــات وذوق كُُل عميــل.
تجربــة  الســيارات،  إلــى تصميــم  البصريــة  والهويــة  الاســتراتيجية  مــن  العمــل  امتــد 
العميــل، بيئــة المعــرض، المحتــوى، والتواصــل البصــري، بهــدف بنــاء حضــور متكامــل 

يعكــس مكانــة MS1 وBRABUS فــي قطــاع الســيارات الفاخــرة.

MS1 Motor (BRABUS)

I worked on the development, repositioning, and visual evolution of MS1 Motor, 
strengthening its presence within the luxury automotive sector while enhancing 
the overall customer experience across multiple touchpoints.

My role included developing and implementing the brand identity across the 
company headquarters and official showroom, while working closely with BRABUS 
to develop exclusive vehicle designs and specificationstailored to each client.

The work extended across brand strategy, visual identity, automotive design, 
customer experience, showroom environment, content, and visual communication 
— creating a cohesive brand presence that reflects the positioning of both MS1 and 
BRABUS within the luxury automotive industry.

Brand Strategy & Creative Leadershipاستراتيجية العلامات التجارية والقيادة الإبداعية
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Logo Redesign

2016

2022
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Social Media
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أعظــم  إحــدى   SL  300 مرســيدس-بنز  تُُعــد 
الســيارات فــي تاريــخ العلامــة، بــإرث اســتثنائي 
فــي  كأيقونــة  مكانتهــا  رسّّــخت  وإنجــازات 
عالــم الســيارات، وصــولًاً إلــى تحقيــق أســعار 
قياســية جعلــت منهــا إحــدى أغلــى الســيارات 

العالــم. فــي 

مــن هنــا، جــاءت فكــرة ابتــكار إصــدار محــدود 
إرث  بيــن  يجمــع   ،BRABUS مــع  بالتعــاون 
الماضي المتمثل في SL 300 وروح المستقبل 
التــي يجســدها طــراز SL الحديــث. وقــد توليــت 
لصياغــة  الســيارة،  وتصميــم  الفكــرة  تطويــر 
رؤيــة تجمــع بيــن عراقــة التصميــم الكلاســيكي 
والجــرأة المعاصــرة فــي تجربــة فريــدة تحتفــي 

بماضــي مرســيدس ومســتقبلها.

The Mercedes-Benz 300 SL is one of the 
most iconic cars in automotive histo-
ry, celebrated for its extraordinary leg-
acy and achievements, and renowned 
for commanding record-breaking prices 
among the world’s most valuable auto-
mobiles.

Inspired by this legacy, I developed the 
concept and vehicle design for a unique, 
limited-edition collaboration with BRA-
BUS, bringing together the heritage of 
the 300 SL and the forward-looking de-
sign of the modern SL. The vision was to 
unite timeless automotive history with 
contemporary innovation in a distinctive 
creation that celebrates both the past 
and the future of Mercedes-Benz.
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فــي  لعملائهــا   BRABUS ســيارات  وتخصيــص  تصميــم 
المملكــة، مــن خلال تطويــر التجهيــزات الخارجيــة والداخليــة، 
كل  ذوق  مــع  تتناســب  حصريــة  وألــوان  تركيبــات  واقتــراح 

عمــيل

Designing and customizing BRABUS vehicles for clients 
in Saudi Arabia, including bespoke exterior and interior 
specifications, as well as exclusive color combinations 
tailored to each client’s preferences.

Render images

The Final Result
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ــة لشــركة  ــة البصري ــر  وتموضــع الهوي ــة أعــوام، عملــت علــى إعــادة تطوي علــى مــدى ثلاث
الريــاض للصناعــات الغذائيــة وإعــادة بنــاء حضورهــا البصــري بمــا يتناســب مــع نمــو 

الشــركة وتوســع أعمالهــا.

شــمل المشــروع تطويــر الهويــة وتطبيقهــا علــى مســتوى الشــركة وموظفيهــا، الذيــن 
يتجــاوز عددهــم  400 موظــف فــي مختلــف أنحــاء المملكــة فــي المصانــع والفــروع مــع 
وضــع نظــام متكامــل لتطبيــق الهويــة داخليــاًً وخارجيــاًً، بــدءاًً مــن المــراسلات والمــواد 

المؤسســية وصــولًاً إلــى الفعاليــات ونقــاط التواصــل المختلفــة.

كمــا امتــد العمــل إلــى تطويــر أكثــر مــن 10 علامــات تجاريــة تابعــة للشــركة، مــن بينهــا  زدني، 
تــارا، وريــاض فــود، مــع تطويــر أنظمتهــا البصريــة بمــا يضمــن وضــوح الهويــة واتســاقها 

ضمــن محفظــة العلامات.

Over three years, I led the visual development and rebranding of Riyadh Food 
Industries، evolving its visual presence to support the company’s growth and 
expanding business portfolio.

The project included developing and implementing the brand identity across 
the organization and its 400+ employees across Saudi Arabia, establishing 
a consistent visual system for both internal and external communications   
from corporate correspondence and stationery to events and various brand 
touchpoints.

The work also extended to the development of more than 10 subsidiary brands, 
including Zidny, Tara, and Riyadh Food, creating cohesive visual systems while 
maintaining clarity and distinction across the broader brand portfolio.

Brand Strategy & Creative Leadershipاستراتيجية العلامات التجارية والقيادة الإبداعية
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#ارتوينا_ت�ويك

يمكنكم الطلب
من خلال المتجر الإلكت�وني
والتوصيل إلى المدن التالية

ب��ده - عنيزه - المذنب - الرس

الأن
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إعــادة رســم وتطويــر الهويــة البصريــة لعلامــة Al Gharbi Spices مــع إعــادة 
بنــاء الشــعار ليكــون أكثــر مرونــة وقابليــة للتطبيــق علــى مختلف الاســتخدامات 

الملموســة والرقميــة.

شــمل المشــروع إعــادة تصميــم أكثــر مــن 30 منتجــاًً مــن عبــوات البهــارات 
رفــوف  علــى  العلامــة  حضــور  تعزيــز  بهــدف  للشــركة،  التابعــة  والمنتجــات 

أكثــر وضوحــاًً واتســاقاًً. الأســواق وبنــاء تجربــة بصريــة 

كمــا تــم تطويــر الدليــل الشــامل للهويــة البصريــة والقرطاســية، ووضــع نظــام 
متكامــل يضمــن اتســاق العلامــة عبــر مختلــف نقــاط التواصــل.

A complete visual identity evolution for  Al Gharbi Spices, including the 
redesign and reconstruction of the logo to ensure greater flexibility 
across both physical and digital applications.

The project included redesigning more than  30 products, including 
spice packaging and other product lines, with the goal of strengthening 
the brand’s shelf presence and creating a more distinctive and 
consistent visual experience.

The project also included comprehensive brand guidelines and 
stationery, establishing a cohesive visual system across the brand’s 
various touchpoints.

Al Gharbi Spices

Brand Strategy & Creative Leadershipاستراتيجية العلامات التجارية والقيادة الإبداعية
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كانت كوارا للتمويل تواجه تحدياًً في اتساق هويتها البصرية، نتيجة استخدام 
عدة نسخ من الشعار عبر المنصات، إلى جانب تصميم قديم يعتمد على 

تدرجات لونية أثرت على جودة التطبيق والطباعة وثبات الهوية.

تمت إعادة تطوير الهوية مع الحفاظ على جوهر العلامة، من خلال استراتيجية 
تصميمية تعتمد على  تبسيط العناصر وتقليل التعقيد، وتحويل اسم كوارا 

إلى العنصر الأساسي في الشعار، مع تطوير نظام متكامل من الألوان 
والتنسيقات والامتدادات البصرية.

النتيجة: هوية أكثر حداثة ووضوحاًً ومرونة، وقابلة للتطبيق بشكل متسق عبر 
مختلف المنصات ونقاط التواصل.

Quara Finance faced a visual consistency challenge, with multiple logo 
variations used across different platforms and an outdated primary 
mark relying on gradients that compromised print quality and brand 
consistency.

The identity was redefined while preserving the essence of the existing 
brand, adopting a simplified and reduced visual approach where the 
name  Quara  became the core of the logo system, supported by a 
refined color palette, layouts, and complementary visual elements.

The result is a more modern, distinctive, and flexible identity, 
designed for consistent application across platforms and brand 
touchpoints.

Brand Strategy & Creative Leadershipاستراتيجية العلامات التجارية والقيادة الإبداعية
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Brand Strategy & Creative Leadershipاستراتيجية العلامات التجارية والقيادة الإبداعية

كرانــك شــافت هــي منصتــي وعلامتــي المتخصصــة فــي عالــم الســيارات، 
ــم  تأسســت عــام 2016 بعــد مســيرة فــي صناعــة محتــوى الســيارات، لتقدي
ــادرة،  ــى الســيارات الفاخــرة والن ــة اســتثنائية تركــز عل ــة وبصري ــة معرفي تجرب
والمعلومــات  الإبداعــي  الســرد  بيــن  يجمــع  احترافــي  محتــوى  خلال  مــن 
التقنيــة المتخصصــة، ويقــرّّب للجمهــور عالمــاًً مــن الســيارات التــي يصعــب 
علــى الكثيريــن امتلاكهــا أو تجربتهــا. واليــوم، تضــم المنصــة مجتمعــاًً يتجــاوز 

470,000 متابــع عبــر مختلــف المنصــات.

CrankShaft is my personal automotive brand and content platform, 
founded in 2016 following years of experience in automotive content 
creation. Focused on rare and ultra-luxury vehicles, the platform de-
livers a distinctive blend of visual storytelling and in-depth technical 
insights, bringing audiences closer to an automotive world that many 
may never have the opportunity to own or experience firsthand. To-
day, CrankShaft has grown into a community of 470,000+ followers 
across multiple platforms.
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تمثــل التحــدي فــي بنــاء هويــة بصريــة فاخــرة ومتميــزة لأحــد أبــرز مراكــز الــعلاج 
الطبيعــي فــي الأردن، المعــروف باســتقطابه للمرضــى مــن مختلــف البلــدان. ركــز 
المشــروع علــى تعزيــز ارتبــاط اســم البوابــة بمجــال الــعلاج الطبيعــي، وصياغــة 
هويــة تعكــس التميــز الطبــي والثقــة والاحترافيــة، مــع تطبيقهــا بشــكل متكامــل 

علــى مرافــق المركــز والموظفيــن لضمــان تجربــة بصريــة موحــدة.

The challenge was to create a distinctive, premium visual identity for 
one of Jordan’s leading physiotherapy centers, attracting patients from 
across the region and beyond. The project focused on strengthening 
the association between The Gate brand and physiotherapy, develop-
ing an identity that conveys medical excellence, trust, and profession-
alism, and implementing it consistently throughout the center’s facili-
ties and staff experience.
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بعــد ســنوات مــن الاعتمــاد علــى هويــة تقليديــة تفتقــر إلــى التميــز والاتســاق 
البصــري، جــاءت عمليــة إعــادة بنــاء علامــة  إشــراقة ابتســامة  لتأســيس 
هويــة عصريــة ومتكاملــة، ترتكــز علــى نظــام بصــري واضــح وألــوان مدروســة 

تعكــس شــخصية العلامــة.
ــاء  ــادات كمركــز لطــب الأســنان، بــل بن ــم يكــن الهــدف مجــرد تعريــف العي ل
ــة  ــة العلاجي ــة، حيــث تتجــاوز التجرب ــر عــن مفهــوم أشــمل للرعاي علامــة تعبّّ
حــدود صحــة الأســنان لتمنــح كل مريــض ابتســامة مشــرقة تنعكــس علــى 

ثقتــه بنفســه وجــودة حياتــه.

 After years of relying on a conventional identity that lacked
 distinction and visual consistency, Smile Rising Clinics underwent a
 complete brand transformation, introducing a contemporary and
 cohesive identity built on a clear visual system and a thoughtfully
.curated color palette
The vision extended beyond positioning the clinics as a dental care 
provider. It was about building a brand that represents a more 
holistic approach to care, one that goes beyond oral health to help 
every patient leave with a brighter smile, greater confidence, and a 
positive impact on their life.
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Selected Social Media Creative Worksمختارات إبداعية من منشورات التواصل الاجتماعي
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Selected Commercial & Advertising Photographyمختارات من أعمال التصوير الاحترافي والدعائي 
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